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17 ans d’expérience 

spécialiste du domaine de la 

recherche et du marketing.

RÉGINE BINDE-KOUADIO

Passionnée des chiffres, Régine a

dédié sa carrière à l’analyse des

données, afin de leur donner du sens

et conduire à la définition de

stratégies de développement efficaces

des entreprises.

Méticuleuse et en quête d’expertise

métier, Régine s’est perfectionnée par

la conduite de projets d’études

quantitatifs et qualitatifs au sein du

d’Instituts d’études et d’entreprises

"annonceurs" en Afrique et en Eu.

Ayant aujourd’hui intégrée le secteur

public, Régine met ses compétences

au service de l’analyse de l’opinion

publique et du traitement médiatique

de l’action gouvernementale.

 Ingénieure Marketing

ESCA (INP-HB

Yamoussoukro);

 Titulaire du Master

Spécialisé́ Etudes &

Décisions Marketing de

Neoma Business School

(France).

FORMATION ET DIPLÔMES

Depuis 2022: Chef de Division

Etudes & Sondages _ CICG

2018 – 2022: Associée-
Gérante_ReWA SARL

2016 – 2018: Directrice
Etudes_Research International,
Abidjan et Bamako

2015 – 2016: Responsable Etudes
consommateurs et
sensorielles_Biofortis Sensory &
Consumer, Paris

2014: PMU, Paris

2012 – 2013: Groupe TF1, Paris

2011 – 2012: Dim Brand Apparel,

Paris

2009 – 2011: RI, Abidjan

2007 – 2009: Orange Groupe,

Abidan
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Elle a conduit divers projets d’études quantitatifs et qualitatifs au sein d’Instituts d’études

(Research International, Biofortis Sensory & Consumer) et d’entreprises "annonceurs"

(Orange Côte d’Ivoire, DIM, TF1, PMU, G4S): U&A, Customer Intimacy, Tests

organoleptiques, Etudes de satisfaction, Test de concepts, publicitaires, analyses

d’insights consos,…

Aujourd’hui au service du secteur public, Régine s’occupe d’analyser l’évolution de

l’opinion publique et du suivi du traitement médiatique de l’action gouvernementale.
Forte de sa triple expérience Institution publique, Institut d’études & Entreprise

Annonceur, Régine comprend parfaitement les problématiques et enjeux du public, des

clients d’entreprises et, sait pertinemment définir la(les) méthodologie(s) idoine(s) et

stratégie de communication. Par ailleurs, la rigueur et l’amour du travail bien fait dont elle

fait preuve dans la l’accomplissement de ses missions, garantit une réalisation d’études

à valeur ajoutée pour ses cibles.

Détentrice d’un Diplôme d’Ingénieur Marketing

ESCA (INP-HB Yamoussoukro) et d’un Master

Spécialisé Etudes & Décisions Marketing de

Neoma Business School (France), Régine

totalise 17 ans d’expérience dans le domaine des

Etudes de Marché.


